


環 境 に やさしい新素材

紙 特 有 の優しい肌触りとパステルカラー

廃棄古紙が主原料の

成形素材M A P K A (マプカ )

【 新 技 術 の 商 品 化 】

＜特徴＞





日本の代表的な花の「色」と「かたち」

削りかすが花びらのようになり、

削る手間を楽しい時間に。

桜 ・ 梅 ・ 蒲 公 英 ・ 常 盤 ・ 桔 梗



自社ブランドとして20万本以上販売

新宿伊勢丹 la kagu 蔦屋書店
MoMA 

DESIGN STORE

15ヵ国300店舗を超える販路を開拓し、海外小売店へも展開



技術をもとにコラボレーション

常温流通可能な生酒麹2倍の純米原酒

沢の鶴様の2つの技術に着目し、商品開発を遂行



100人の唎酒師たまには酔いたい夜もある

技術を活かした商品の実現



9月からついに全国販売開始

現在予定数を大幅に超えており、

製造現場は悲鳴を上げている（沢の鶴）



その他、まだ公開できない企業も多数

大手企業もTRINUSに続々参画

コラボレーション実績



技術者の父、芸術家の母のもとに生まれ育つ

早稲田大学商学部卒業後、下記のキャリアを

経て、2014年に株式会社TRINUSを設立

佐藤 真矢/ Shinya Sato



多くの企業は

有する技術やIPの可能性を

活かしきれていない



企業の自前プロセスにおける課題

固定観念があり

自由な発想が

できない

ユーザーの声を

うまく取り入れ

られない

商品の魅力が

伝えられない

・広がらない

販売商品開発商品コンセプト



4,000人以上 300社以上

ユーザー
（消費者）

製造パートナークリエイター

1万人以上

TRINUSモデル



4,000人以上 300社以上

ユーザー
（消費者）

製造パートナークリエイター

1万人以上

TRINUSモデル

デザイナー・ユーザー・メーカーの

3者による

プロダクト共創プラットフォーム



商品コンセプトの課題に対する解決策

固定観念があり

自由な発想ができない



4,000名以上の登録クリエイターから
型破りなデザインが集まります（平均約150以上！）。



大企業に勤務するデザイナーや
実力あるフリーランスが多数登録

Aさん

上智大学物理学科を卒業後、多摩
美術大学に再入学し、情報デザイ
ンを学ぶ。

電通ヤング・アンド・ルビカムを
経て、2017年からヤフーに在籍。

2019年から個人事業主としても活
動を開始。

クリエイティブチーム B

武蔵野美術大学空間演出デザイン
学科のファッションデザインコー
スを卒業し、同級生4名でデザイン
会社を立ち上げる。

領域を定めず、柔軟な発想でス
トーリーを持ったものづくりを行
い、企画から制作、プロモーショ
ンまでトータルに提案。



プラット
フォーム

Web Mtg

オンラインベースでプロジェクトを進行



プラット
フォーム

Web Mtg

オンラインベースでプロジェクトを進行

効率的な

プロジェクト運営

ができる

都心の一流企業で働く

クリエイターが副業で

地域のプロジェクトに

参画することも可能



商品開発の課題に対する解決策

ユーザーの声を

うまく取り入れ

られない



STEP１ STEP２ STEP３

商品を

動画配信によって

発表

ユーザーによる

商品アイデアへの

投票/コメント

受注販売（クラファン形式）によって

最終ニーズを確認し商品化

マス展開に移る

ユーザーのニーズを動画配信・投票を活用し顕在化させ
ニーズを反映した商品開発を行い、受注販売によってテスト販売

ユーザー参加型商品開発



※イメージ図

クリエイター 企画担当者

動画配信イメージ



（例）アソビ共創プラットフォーム
「asobiza（アソビザ）」
バンダイナムコ研究所・TRINUS共同運営

共創プラットフォーム

各種SNSを積極活用し拡散させた情報は、

専用プラットフォームにプロジェクト単位でストーリー（記事）として集約していきます

各種SNS

情報集約

ファン

情報拡散

SNSとの相互連携



金属系 通電系 樹脂系

布系 食品・飲料系

様々なカテゴリの商品開発を支援可能

酒類



創業 2期 3期 4期 今期

300社超

技術パートナー急拡大中



販売の課題に対する解決策

商品の魅力が

伝えられない・広がらない





スライドショー③

PDCAを繰り返し広告効果を最大化

Web Marketing
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登録ユーザー、急拡大中

10,000人超



キャラクターやアニメーションを用いた動画制作実績も多数あり、

これらの制作が可能なクリエイター（動画編集者、カメラマンなど）とのつながりも多数ございます。

バンダイナムコ様／イロトカタチ
https://www.youtube.com/watch?v=3fH6GqFA9vY&t=1s

バンダイナムコ様／VIVIRY
https://www.youtube.com/watch?v=e975LJbOYSs

森永製菓様／長持続のど飴
https://www.youtube.com/watch?v=MAoGOvL9Lzo

動画配信

https://www.youtube.com/watch?v=3fH6GqFA9vY&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=e975LJbOYSs
https://www.youtube.com/watch?v=MAoGOvL9Lzo


メディア掲載

TV/新聞/雑誌など200以上のメディア掲載実績



展示会出展実績

Maison et Objet（仏） NY NOW（米） Interior Lifestyle Tokyo（日）

国内外の展示会を効果的に活用することで、
商品の認知拡大と販路開拓を実現



販路実績

M o M A  s t o r e ( 米 / 日 ） 豊 島 美 術 館M e r c i ( 仏 )

全世界15カ国以上

300以上の店舗と取引実績あり



D2C共創型開発オープンデザイン

商品開発の3要素をプラットフォーム化

直接お客様に
商品を届ける

ユニークな企画
デザインを生む

ユーザーの声を
集約して開発



TRINUSの３つの提供機能すべてが存分に活用できる、
貴社専用プラットフォームの構築がおすすめです

貴社専用

TRINUSの3つの提供価値をプラットフォーム化



バンダイナムコ研究所や東急ハンズなど、
各業界の先進企業はすでにこの仕組みを導入することで、

さまざまな商品を世に送り出しています

専用プラットフォームでアクセルを踏む

共同運営プラットフォーム例



開発ストーリー配信

プロジェクト単位で登録を行い、様々な開発ストーリーを配信したり、

ファンからの応援コメントを受け付ける機能があります

ユーザーとコメントを通してコミュニケーションを図れます

プロジェクトに紐づいた開発ストーリーを更新出来ます。



クラウドファンディング

プロジェクトページ内（同一URL内）にて受注販売を行うことが可能なため、

事前の情報発信で集めたファン（応援者）をシームレスに受注販売につなげることができます



商品が生まれる過程を
面白く配信することで、
発売前からファンを獲得

ユーザー投票など
参加要素を作ることで、
単なる消費ではなく
自分ごとにしていく

集まった需要数量のみを
生産するため

在庫リスクはゼロ

販売前の情報発信による

ファン形成
投票やコメントによる

ニーズ把握
クラファン形式の

受注販売

今回のご提案におけるポイント



月額運営費用

月額費用

プラットフォームの保守・運営

製品化のご支援

販売ご支援

開発プロジェクトの記事化・情報発信

SNS運用

ご支援の基本内容

月額運営費用

システム開発費用ウェブデザイン

システム開発


